
   

 

 

 

  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

• wysokie poczucie 

odpowiedzialności 

• kreatywność w działaniu 

• łatwość podejmowania 

decyzji 

• umiejętność nadzorowania 

pracy i egzekwowania 

wyników 

• umiejętność zarządzania 

dużym i zróżnicowanym 

zespołem 

• lekkie pióro 

• duża swoboda wypowiedzi  

• swoboda w kontaktach z 

mediami (prasa, radio, 

telewizja) 

Absolwent Uniwersytetu Łódzkiego, Akademii 

Ekonomicznej w Krakowie oraz Szkoły Głównej 

Handlowej w Warszawie w zakresie: 

• zarządzania oraz marketingu 
• studium menadżerskiego Mini MBA 
• marketingowego zarządzania firmą  
• studiów menadżerskich w obszarze wdrażania 

strategii 
 

 

 

  

 

 

+48 512 404 025  |   piotr.glen@gmaill.com 

 

obszary kompetencji 

• marketing marki 

• marketing społeczny 

• strategia promocji  

• komunikacja marki 

• komunikacja korporacyjna 

• event Management  

• CSR 

• public affairs 

• employer branding 

• współpraca z mediami 

(wieloletnie doświadczenie w 

obszarze projektów 

telewizyjnych, radiowych, 

prasowych i on-line 

 

edukacja 

Wyrażam zgodę na przetwarzanie moich danych osobowych dla potrzeb rekrutacji (zgodnie z art. 6 ust. 1 lit. a Rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 

2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osób fizycznych w związku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie  swobodnego przepływu takich 

danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogólne rozporządzenie o ochronie danych)) 

 

kierunkowe wykształcenie 

 

dodatkowe informacje 

dodatkowe informacje 

PIOTR GLEN 
doświadczony ekspert ds. marketingu, 

promocji, zarządzania i CSR 

 

 

• prawie 20-letnie doświadczenie zawodowe w 

obszarze marketingu, promocji, PR oraz CSR na 

stanowiskach menadżerskich oraz 

zarządzających w dużej organizacji   
• uczestnik wielu debat, paneli dyskusyjnych i 

publikacji poświęconych problematyce szeroko 

rozumianego marketingu 

• wielokrotny uczestnik Forum Ekonomicznego w 

Krynicy 

• opracowanie i zarządzanie największymi 

projektami marketingowymi Grupy PZU 

• partner SGH w Warszawie przy realizacji studiów 

podyplomowych „Event Management”  

 

 

 

  

 

 

nabyte doświadczenie  

budżet oraz zarządzanie zespołem  

• 40 osób – wielkość zarządzanego zespołu; 

kierownicy, koordynatorzy oraz menadżerowie 

ds. marketingu 
• 50 mln zł – wysokość zarządzanego rocznego 

budżetu 
 

 

 

  

obszary eksperckie 


